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CONCEPT

PRESTIGE DESIGN se veut, a priori, un ouvrage
unique répertoriant les meilleurs artisans haut de
gamme spécialisés dans |'art de 'aménagement
intérieur et extérieur. Dynamique, novateur
sur le design, la décoration, I'immobilier et
I'architecture, PRESTIGE DESIGN est un produit
trimestriel bilingue de qualité supérieure.

En plus doffrir le dernier cri en matiére
d’aménagement et de décoration, PRESTIGE
DESIGN propose a ses lecteurs des reportages
exclusifs sur des lieux exceptionnels, des
interviews de personnalités, designers et artistes.
Des dossiers traitant du monde du vin et de la
gastronomie, de la mode, du voyage et de
I'immobilier international.

C'est notre expertise dans le domaine de I'édition,
acquise depuis plus de 15 ans, qui a avivé notre
désir de mettre sur le marché le seul magazine
québécois destiné exclusivement au prestige.

de I'ameublement intérieur et du design, de la

construction de prestige, de l'immobilier haut de
gamme, du luxe (parfum, joaillerie, montre, mode, vin,
gastronomie, automobile, textile...), du voyage (hotels,
compagnies aériennes, associations touristiques...)




STRATEGIEMARKETING

Afin d'offrir une visibilité maximale aux annon-
ceurs, nous misons sur une circulation massive
du magazine. 20 000 copies du magazine sont
répartis dans 2800 points de vente a travers le
Québec et dans la ville d'Ottawa. En outre, 102
designers renommés et 1325 architectes mem-
bres de |'Association des Architectes en
Pratique Privée du Québec (AAPPQ) recoivent
le magazine gratuitement. Notre nombre
d'abonnés payants s'éleve a 839. Afin de
mousser davantage notre visibilité, nous faisons
aussi parvenir le magazine aux résidants de
différents quartiers huppés du Grand Montréal
ainsi qu'a de luxueux hoétels dont; I'hétel Le
St-James (1000 copies), I'hétel Place d’Armes
(350 copies), le Manoir St-Sauveur (500 copies),
I'hotel Nelligan (250 copies), I'’Auberge du Vieux
Port (150 copies), le Sofitel (500 copies), Le Quin-
tessence (250 copies), I'Opus Montréal (200
copies), Chateau Bonne-Entente (350 copies)...
Or, nous effectuons un ciblage au niveau d'une
clientele d'affaires en plus d'offrir une distribu-
tion gratuite qui vise un créneau haut de gamme
qui regroupe des personnalités parmi les plus
influentes de la province.

Prestige Design adopte une visibilité stratégique en kiosques,
soit un positionnement préférentiel en vitrine et fot central dans
plus de 170 Press Commerce a travers le Québec.

Prestige Design est envoyé par post-publication (Poste Canada)
a de nombreux PDG et professionnels, 1 325 architectes en
pratique privée membres de I'AAPPQ www.aappg.gc.ca, 102
ainsi qu'aux abonnés dont le nombre

designers renommés
s'éléve a 839.

Prestige Design est distribué gratuitement dans certains quartiers
huppés, dans chacune des chambres de plusieurs hotels de luxe
(environ 3000 copies) ainsi que dans tous les jets privés et au
terminal de la compagnie Aero Toy Store de |'aéroprt interna-
tional Pierre-Elliott Trudeau a Montréal www.aerotoystore.com



PROFILLECTEUR

Notre lectorat posséde wun intérét
marqué pour le design, la décoration, les
habitations de prestige; tout ce qui a trait
au haut de gamme. Il est a I'affit des
derniéres tendances et recherche des
produits de qualité supérieure.

PRESTIGE DESIGN est une référence en
termes de design intérieur, un guide pour
une nouvelle construction, une source
dinspiration novatrice et une vitrine sur
le monde immobilier. Ainsi, notre lectorat
touche autant les particuliers passionnés
de design et de décoration que les
professionnels tels que designers, archi-
tectes et gens d'affaires curieux de
découvrir des reportages captivants.

Féminin 61%
Masculin 39%
Agé de 18- 34 ans 16%
Agé de 35- 54 ans 38%
Agé de 55 - 64 ans 34%
Agé de 64 ans ou plus 12%

Le magazine est lu par 92% des gens
qui le recoivent

97% des gens le lisent au complet ou
en bonne partie

92% qui lisent toutes les parutions ou presque

Le magazine est conservé pres d'une année

3,2 lecteurs par exemplaire du magazine

Propriétaires d'entreprises,
professionnels, cadres supérieurs 76%

Etudes universitaires 72%

95% de nos lecteurs sont bilingues

Revenu familial de moins de 100000$  17%
Revenu familial de 100 000 $ 4 200000 $ 32%
Revenu familial de 200 000 $ et plus 51%

source : membres RezoPDR, membres privés, abonnés

PRESTIGE DESIGN
clientéle ciblée

|'industrie immobiliére

produits de haute qualité.

design




SPECIFICATIONSTECHNIQUES

m Instructions

FORMAT 9"LX 12" H

RESOLUTION D'IMAGE 300 dpi

COULEURS 4/C process, CMYK

FICHIERS ACCEPTES tiff, joeg, pdf, eps, psd

FONDS PERDU 1/4" supplémentaire sur chaque coté

POUR UN NOIR PLUS RICHE Cyan: 50% Magenta: 30% Yellow: 30% Black: 100%

m Cueillette et dépot du matériel

m BOITE DE DEPOT SUR LEWEB : ® NOTRE SITE FTP : ® ENVOIS PAR COURRIEL : ® ENVOIS D'UN CD PAR COURIER
www.mprestige.com ftp.mprestige.com (maximum de 10mb) a 1001, rue St-Roch #200
password: prestige user: client@mprestige.com  production@prestigedesign.ca  Trois-Riviéres, Québec

password: prestige G8Z Y1

PRESTIGE DESIGN

LE STYLE DE VIE PAR EXCELLENCE

1.866.786.4324






